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n Kurzcharakteristik
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Gesundheit und TV-Programm
- Alles in einem Heft

Der TV Apotheken Spiegel ist eine Apotheken-Kundenzeitschrift,

die sich wachsender Beliebtheit erfreut. Die auflagenstarke Zeit-

schrift mit stetig wachsendem Potenzial présentiert alle vier Wo-

Ehen interessante und informative Themen rund um die Gesund-
eit.

Der TV Apotheken Spiegel ist die einzige reine TV-Apotheken-Kun-
denzeitschrift mit einem umfangreichen, aktuellen Fernseh-Pro-
gramm der wichtigsten TV-Sender. Die alle vier Wochen er-
scheinende Publikation gehért nicht nur deshalb zu den Favori-
ten unserer Leserschaft.

Neben dem ibersichtlichen Fernsehprogramm auf jeweils einer
ganzen Seite prasentiert der TV Apotheken Spiegel auch in seiner
Titelgeschichte aktuelle und jahreszeitlich rerevcmte Themen. Die
Zeitschrift informiert immer Uber die neuesten Trends auf dem
Gesundheitsmarkt und hat im Bereich Unterhaltung ebenfalls
viel zu biefen.

Durch den guten Kontakt zur Pharmaindustrie kann der TV Apo-
theken Spiegel aktuell Gber Innovationen in der Gesundheitsbran-
che berichten. Auerdem unterstijtzt er mit Hilfe seines redaktio-
nellen Teils den Apotheker bei der Beratung seiner Kunden.

Das einzigartige Profil des TV Arotheken Spiegel wird abgerundet
durch interessante Buchvorstel ungen, leckere Rezepte sowie
Reiseideen auch in Sachen Wellness, Fitness und Beauty.

Der TV Apotheken Spiegel: ein Konzept, das Uberzeugt, mit einer
ausgewogenen Mischurl? aus Information, Werbung und TV-
Prﬁgﬁqmm — eine wunderbare Lektire fir eine grofBe Leser-
schaft.
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Verlag: Apotheken-Spiegel-
Verlagsgesellschaft mbH
Postanschrift: Edisonstraf3e 3-5
D-60388 Frankfurt/Main
Anzeigen: Apotheken-Spiegel-
Verlagsgesellschaft mbH
EdisonstrafBe 3-5
D-60388 Frankfurt/Main
Telefon: 06109/ 7120-0
Fax: 06109/ 7120-222
E-Mail: tvas@as-verlag.com
Bankverbindung: Frankfurter Sparkasse 1822
Konto-Nr. 941956
BLZ 500 502 01
Erscheinungsweise: alle 4 Wochen

Rechnungen sind 20 Tage nach dem
Erscheinungstag der Ausgabe, in der
die Anzeige verdffentlicht wird, zur
Zahlung féllig. Bei Zahlungen, die in
voller Hhe innerhalb von 8 Tagen
nach dem Erscheinungstag beim
Verlag eingehen, wird 2% Skonto
gewdhrt. Bei Lastschrifteinzug am Er-
scheinungstag werden 3 % Skonto
gewdhrt.

Zahlungshedingungen:

Mehrwertstever: Alle Preise zuziiglich

gesetzlicher Mehrwertstever

Fir die Abwicklung von Auftréigen
gelten die Geschaftsbedingungen
des Verlages.

Geschiiftshedingungen:

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010



B Gesamtausgabe
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1/1 Seite
zzgl. gesetzl. MwSt. von 19 %
pro Verdffentlichung

Vierfarbige Anzeigen: € 13.440,-

Schwarz/weifl-Anzeigen: 1/1 Seite € 8.400,-
zzgl. gesetzl. MwSt. von 19 %
pro Versffentlichung

Nachlass: Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Anzeigen 5% ab 1Seite 3%
ab 6 Anzeigen 10% ab 2 Seiten 5%
ab 9 Anzeigen 12% ab 4 Seiten 10 %
ab 12 Anzeigen 15% ab 8 Seiten 15 %
ab 18 Anzeigen 18 % ab 12 Seiten 20 %
ab 24 Anzeigen 20 %

Auflage: Leistungsgrundlage ist die durchschnittlich
garantierte verbreitete Auflage.

Verarbeitung: Drahtheftung

Heftformat: 215 mm Breite, 297 mm Hohe

Druckverfahren: Rollen-Offsetdruck, 60er Raster

Fir technische Rickfragen
Abteilung Anzeigenproduktion
Telefon 0 6109/7120-343

Ansprechpartner:

Anzeigenschluss, Druckunterlagen und Riicktrittstermine:

Nach dem jeweils giiltigen Terminkalender. Die Riickirittstermine sind jeweils
identisch mit den Anzeigen-Schlussterminen. Durch die duferst knapp
kalkulierten Anzeigen- und Druckunterlagen-Schlusstermine kann verspéitete
Druckunterlagen-Anlieferung das Druckergebnis beeintréichtigen. Eventuelle
Reklamationen sind in solchen Féllen ausgeschlossen.

Mehrfarbanzeigen:

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz bei der Anlage von
Mehrfarbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen.
Sonderfarben oder Farbténe, die nicht mit den Farben der verwendeten
Farbskala zu erreichen sind, werden besonders berechnet. Einzelheiten auf
Anfrage. Geringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset-
druckverfahrens begriindet.
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Druckverfahren:
Rollenoffset

Rasterweite:
60er

Dateiformate:

Vorzugsweise hochauflssendes PDF (PDF/x-3) mit 100% eingebetteten Schrif-
ten. EPS mit inkludierten Schriften (oder in Zeichenwege umgewandelt). In PDF
oder EPS verwendete Bilder in CMYK, s/w oder Bitmap, keine RGB oder LAB

Dateien.

Programme:
Adobe Credtive Suite (InDesign, lllustrator, Photoshop), QuarkXPress
(keine Office-Dokumente wie Word, Powerpoint efc.)

Art der Anlieferung:
E-Mail: tvas@as-verlag.com
Datentrdger: DVD, CD-ROM

Zur Datenanlieferung bitte grundsétzlich eine Textdatei mit Angaben Gber Ver-
lagsobjekt, Kunde/Motto, Erscheinungsdatum, Absender, Ansprechpartner
und Telefonnummer beifigen.

Auftrag & Ausdruck oder Proof

Bitte senden Sie uns zusétzlich zu lhrer Daten-Ubermittlung einen Auftrag per
Fax (06109/ 7120222), Post oder Kurier und auf3erdem einen Ausdruck, Ab-
zug oder Proof lhrer Anzeige. Nur so kdnnen wir feststellen, ob uns lhre ge-
sendeten Daten vollsténdig erreicht haben. Die Gewdhr fir den korrekten Ab-
druck kénnen wir nur mithilfe lhres eingesandten Abzugs Gbernehmen.

Kontakt:

Fragen zur elektronischen Ubermittlung:
Telefon: 0 6109/ 7120-343

E-Mail: inbox@as-verlag.com

Mo. - Do. 8.30 - 17.30 Uhr,

Fr. 8.30 - 15.00 Uhr
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E Anzeigenformate und -preise

Anzeigengréfle Formate im Angeschnittene Anzeigen

Satzspiegel Beschnittzugabe an

allen Seiten je 3 mm schwarz/weif3 2- farbig 3- farbig 4- farbig

Breite Hohe  Breite  Hohe

mm mm mm mm Euro Euro Euro Euro
1/1 185 250 215 297 8.400,~ 11.760,~ 12.600,- 13.440,~
3/4 3-spaltig 135 250 6.300,~ 8.820,~ 9.450,- 10.080,-
3/4 quer 185 180
2/3 hoch 120 250 5.600,~ 7.840,~ 8.400,- 8.960,~
2/3 quer 185 160
9/16 135 180 4.725,- 6.615~ 7.087 - 7.560,~
1/2 hoch 90 250 4.200,~ 5.880,~ 6.300,~ 6.720,~
1/2 quer 185 120
1/3 hoch 60 250 2.800,- 3.920,- 4.200,~ 4.480,~
1/3 quer 185 80
1/4 hoch 45 250 2.100,~ 2.940,- 3.150,~ 3.360,~
1/4 quer 185 60
1/4 2-spaltig 90 120
1/8 hoch 45 120 1.050,~ 1.470,- 1.575,- 1.680,~
1/8 quer 185 30
1/8 2-spaltig 90 60
Inselanzeige 1/4 90 120 3.360,~ 4.704,- 5.040,~ 5376~

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. von 19 % - Besonders gewiinschte Farbine miissen sich mit den Normalfarben der verwendeten Farbskala erzielen lussen. Geringe Tonweriabweichungen sind im Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet.
Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010

Apotheke

Spicgel

ﬂ Formatibersicht

1/1 im Satzspiegel: 1/1im Anschnitt*: 3/4 3-spaltig 3/4 quer 2/3 hoch 2/3 quer
(185 mm x 250 mm) (215 mm x 297 mm) (135 mm x 250 mm) (185 mm x 180 mm) (120 mm x 250 mm) (185 mm x 160 mm)

1/2 hoch 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch 1/4 2-spaltig
(90 mm x 250 mm) (185 mm x 120 mm) (60 mm x 250 mm) (185 mm x 80 mm) (45 mm x 250 mm) (90 mm x 120 mm)

1/4 quer 1/8 hoch 1/8 2-spaltig 1/8 quer 9/16 Inselanzeige
(185 mm x 60 mm) (45 mm x 120 mm) (90 mm x 60 mm) (185 mm x 30 mm) (135 mm x 180 mm) (90 mm x 120 mm)

Die Mafle bezeichnen: (Anzeigenbreite x Anzeigenhghe) ~ *Beschnittzugabe 3 mm je Schnitt Media-Informationen giilfig ab 01.10.2010



Grof3kunden-Umsatzbonus

Der Grofkunden-Umsatzbonus wird in folgender Staffel gewiihrt:

Netto-Umsiitze

Grof3kunden bieten wir einen ab€ 80.000~ bis
Verlagsumsatzbonus in Erwei- ab € 110.001,- bis
terung der titelspezifischen ab € 140.001,- bis
Mengenstaffelung an. Dabei ab € 170.001,- bis
kénnen die Netto-Umséitze fir ab € 200.001,-  bis
folgende Werbetréger im ab € 230.001,- bis
Kalenderjahr addiert werden. ab € 260.001,-  bis
ab € 290.001,~  bis
ab € 320.001,-

€ 110.000,-
€ 140.000,-
€ 170.000,-
€ 200.000,-
€ 230.000,-
€ 260.000,-
€ 290.000,-
€ 320.000,-

Bonus in %

1,00 %
1,50 %
2,00 %
2,50 %
3,00 %
3,50 %
4,00 %
4,50 %
5,00 %

Der Umsatzbonus wird am Jahresende ermittelt und durch den Verlag
im dorauffolgenden Jahr vergitet.

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010

E Blitzbuchungen

Blitzbuchungen: In jeder Ausgabe stehen verschiedene
Anzeigenformate fir Blitzbuchungstermine
zur Verfigung.

Damit ermdglicht der Verlag die Schaltung
aktueller Motive zu extrem kurzen
Anzeigenschlussterminen.

Platzierung: Aus produktionstechnischen Griinden kén-
nen Blitzbuchungen nur auf bestimmten
Plétzen der Zeitschrift erscheinen.
Pro Ausgabe stehen mehrere Anzeigenplitze
fir verschiedene Formate zur Verfiigung.
Einzelheiten bitte auf Anfrage.

Preise:

Termine:

Vorlage:

Die Berechnung erfolgt zu den jeweils
giltigen Anzeigenpreisen.
Blitzbuchungen werden in vorhandene
Grundabschlisse einbezogen.

Ein Zuschlag fir Blitzbuchungen wird
nicht erhoben.

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss fir
Blitzbuchungen ist jeweils 10 Werktage vor

Erscheinen.

Seitenglatte Farbséitze oder Datentréiger

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010



n Terminkalender Apotheken
Rusgaben Erscheinungstage Redaktionsschluss Rnzeigenschluss und Drucl;unlerlagen-
Riicktrittstermine termine
12/10 20.11.2010 ............ 02.11.2010 ............ 01.11.2010 ........... 04.11.2010
13/10 18.12.2010 ............ 01122010 ............ 29.11.2010 ........... 02.12.2010
O1/11 15.01.2011 ............ 15122010 ............ 13.12.2010 ........... 16.12.2010
02/11 12.02.2011 ... ......... 25012011 ............ 2401.2011 ........... 27.01.2011
03/11 12032011 ............ 22022011 ............ 21.02.2011 ........... 24.02.2011
04/11 09.04.2011 ............ 22032011 ............ 21.03.2011 ........... 24.03.2011
05/11 i 07.052011 ............ 19.04.2011 ............ 18.04.2011 ........... 20.04.2011
06/11 04.06.2011 ............ 17.052011 ............ 16.05.2011 ........... 19.05.2011
07/11 02.07.2011 ............ 14062011 ............ 14062011 ........... 16.06.2011
08/11 i 30.07.2011 ............ 12072011 ............ 11.07.2011 ........... 14.07.2011
09/11 27.08.2011 ............ 09.08.2011 ............ 08.08.2011 ........... 11.08.2011
10/11 24092011 ............ 06.09.2011 ............ 05.09.2011 ........... 08.09.2011
N/ 22102011 ............ 04.10.2011 ............ 04.10.2011 ........... 06.10.2011
12/11 19112011 ............ 01.11.2011 ............ 31.10.2011 ........... 03.11.2011
1311 17122011 ............ 29112011 ............ 28.11.2011 ........... 01.12.2011
01/12 14012012 ............ 13122011 ............ 12122011 ........... 15.12.2011
02/12 11.022012 ............ 24012012 ............ 23.01.2012 ........... 26.01.2012
03/12 10.03.2012 ............ 21022012 ............ 20022012 ........... 23.02.2012
04/12 07.042012 ............ 20.03.2012 ............ 19.03.2012 ........... 22.03.2012
05/12 05.05.2012 ............ 17.042012 ............ 16.04.2012 ........... 19.04.2012
06/12 02062012 ............ 15052012 ............ 14052012 ........... 17.05.2012
07/12 30.06.2012 . ........... 12062012 ............ 11.06.2012 ........... 14.06.2012
08/12 i 28.07.2012 ............ 10.07.2012 ............ 09.07.2012 ........... 12.07.2012
09/12 25082012 ............ 07.08.2012 ............ 06.08.2012 ........... 09.08.2012
10/12 22.09.2012 ............ 04.09.2012 ............ 03.09.2012 ........... 06.09.2012
N2 20.10.2012 ............ 02102012 ............ 01.10.2012 ........... 04.10.2012
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m Beilagen
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Beilagen: Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte Auftrags-
Drucksachen. Annahmeschluss: zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin
laut Terminplan
Preis: bis 40g Euro 94,50,-
pro 1.000 Exemplare — zzgl. gesetzl. MwSt. Anlieferung: Beilagen missen einwandfrei verarbeitet,
von 19 % zu 100 - 250 Exemplaren gebindelt, auf
Europaletten gestapelt oder in Kartonagen
Hachstformat: 205 mm Breite, 275 mm Hohe verpackt, frei Haus geliefert werden. Eine
Waren-Eingangskontrolle findet nicht statt.
Mindestformat: 105 mm x 148 mm (DIN Aé)
Agenturprovision: 15%
Auflage: Gesamtauflage, Teilauflage maglich
(Mindestauflage 100.000 Exemplare) Lieferanschrift: An das mit der buchbinderischen Ver-
arbeitung betraute Unternehmen.
Erscheinungs- Die Anschrift wird vor dem Liefertermin
termine: alle 4 Wochen bekanntgegeben.
Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010
m Beihefter //Aggetggeken
Beihefter: Beihefter sind fest in die Zeitschrift eingebun- Auflage: Gesamtauflage, Teilauflage maglich,
dene bzw. beigeheftete Drucksachen/Prospek- Mindestauflage 100.000 Exemplare
te. Sie missen vom Auftraggeber zur Verfi-
gung gestellt werden. Erscheinungs-
termine: monatlich zum Monatsanfang
Preis: zweiseitige Beihefter ~ Euro 112,50,-
vierseitige Beiheftfer  Euro 128,00,- Auftrags-
sechsseitige Beihefter ~ Euro 145,00,- Annahmeschluss: zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin
Umfangreiche Beihefter auf Anfrage. laut Terminplan.
Preise pro 1.000 Exemplare zzgl. gesetzl.
MwSt. von 19% Anlieferung: Beihefter missen einwandfrei verarbeitet,
zu 100 - 250 Exemplaren gebindelt, auf
Mindestformat: mindestens 1/2 Seite hoch oder quer Europaletten gestapelt oder in Kartonagen
verpackt, frei Haus geliefert werden. Eine
Hochstformat: Unbeschnittenes Format Waren-Eingangskontrolle findet nicht statt.
214 mm breit x 289 mm hoch
Kopfbeschnitt mindestens 4 mm Lieferanschrift: An das mit der buchbinderischen Verarbei-
Beschnittenes Endformat tung betraute Unternehmen. Die Anschrift
210 mm breit x 285 mm hoch wird vor dem Liefertermin bekanntgegeben.
Die Anlieferung ist im unbeschnittenen
Format erforderlich. Agenturprovision: 15%
Kennzeichnung: Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung

nicht als Werbung erkennbar sind, miissen
mit dem Wort ,Anzeige” in 10 Punkt
gekennzeichnet werden.

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010



m Anzeigen mit Beikleber

Anzeigen mit Beikleber: Beikleber werden nur in Verbindung mit einer
Basisanzeige (Mindestformat 1/1 Seite) angenommen.

Beikleber werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie von
Interessenten mihelos abgeldst und verwendet werden kénnen.

Fir die Verarbeitung kommen in Frage:

e Postkarten

e Drucksachen

® Briefumschlége
e Gutscheine

Preis: a) Beikleber Euro 62,~
pro 1.000 Exemplare
b) Anzeige 1/1 Seite (Berechnung nach
Preisliste) zzgl. gesetzlicher MwSt. von 19 %

Hochstformat: 175 mm breit x 210 mm hoch
Papiergewicht bei Postkarten
mindestens 170 g/qm.

Mindestformat: 60 mm breit x 20 mm hoch

Platzierung: Nach technischer Gegebenheit in der Mitte bzw.

auf der ersten oder letzten Seite des Heftes. Abstand des Beiklebers
vom oberen, unteren und Guf3eren Rand mindestens 20 mm,
Abstand zum Bund mindestens 5 mm. Aufklebetoleranzen bis

10 mm nach jeder Seite méglich.

Auflage: Gesamtauflage, Teilauflage maglich
(Mindestauflage 100.000 Exemplare)

Erscheinungstermin: monatlich zum Monatsanfang

Auftrags-Annahmeschluss: zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin laut
Terminplan.

Anlieferung: Beikleber missen in handlichen Mengen gebiindelt, auf
Europaletten gestapelt oder in Kartons verpackt, frei Haus
geliefert werden. Eine Waren-Eingangskontrolle findet nicht statt.

Lieferanschrift: An das mit der buchbinderischen Verarbeitung be-
traute Unternehmen. Die Anschrift wird vor dem Liefertermin

bekanntgegeben.

Agenturprovision: 15 %

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010
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Anzeigen mit Warenproben: Bei Anzeigen mit Warenproben werden
Proben eines Produktes auf eine Anzeige (Mindestformat 1/1 Sei-
te) aufgeklebt. Interessenten kdnnen mithelos die Warenprobe ab-
[8sen und testen.

Preis: a) Anzeige 1/1 Seite laut Preisliste
b) Beikleberpreis der Warenprobe Euro 118,-
pro 1.000 Exemplare
zzgl. gesetzlicher MwSt. von 19 %

Hochstformat: 105 mm breit x 148 mm hoch (DIN A4)
Mindestformat: 60 mm breit x 80 mm hoch
Auflage: Gesamtauflage, Teilbelegung méglich.

Mindestauflage 100.000 Exemplare

Platzierung: Nach technischer Gegebenheit nur in der Mitte der Zeit-
schrift. Abstand des Beklebens vom oberen, unteren und &uf3eren
Rand mindestens 20 mm, Abstand zum Bund mindestens

5 mm. Aufklebetoleranzen bis 10 mm nach jeder Seite méglich.

Warenprobe: Als Warenprobe kdnnen fast alle Materialien
(Papier, Holz, Kunststoff, Metall, Wolle, syntherische F|Ussigkeiten,

Pulver, Pillen, Salben, Cremes usw.) verwendet werden. Feuer-
gefdhrliche, dtzende, explosive oder schnittgefchrliche Materialien
sind als Warenprobe nicht geeignet. Die Warenprobe sollte in fest
verschweif3ten Folien angeliefert werden. Die Verpackung der Proben
muss einem Berstdruck von mindestens 1.000 kp/cm unbeschédigt
standhalten. Warenprobe und Inhalt sind méglichst flach zu halten,
damit die Probe in der Zeitschrift nicht zu stark auftrégt. (Luftein-
schluss und maximale Stérke bis 3 mm).

Erscheinungstermin: monatlich zum Monatsanfang

Auftrags-Annahmeschluss: zum jeweiligen Anzeigenschlusstermin laut
Terminplan

Anlieferung: Warenproben miissen, in handlichen Kartons verpackt,
frei Haus geliefert werden. Eine Waren-Eingangskontrolle findet
nicht statt.

Lieferanschrift: An das mit der buchbinderischen Verarbeitung be-
traute Unternehmen. Die Anschrift wird vor dem Liefertermin

bekanntgegeben.

Agenturprovision: 15 %

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010



m Geschdftsbedingungen
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Allgemeine
Geschiiftshedingungen
fiir das Anzeigenwesen

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschiiftshedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungreibenden in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb ei-
nes Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen ei-
nes Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
riumt, so ist der Aufirag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht
wird.

3. Bei Abschliissen ist der Aufiraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten hzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere An-
zeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstiinden nicht erfilli, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechispflichten, den Unerschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsiichlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfiilli, wenn
die Nichterfiillung auf hgherer Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht.

5. Aufiriige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrter-
maflen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmien Plitzen der Druckschrift verdffent-
licht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Aufiraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt wer-
den kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufishren
ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenaufiriige — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsiitzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behirdliche Bestimmungen ver-
stoft oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Die Ablehnung eines Aufirages wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteil.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder heschiidigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewihrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqua-
litéit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mag-
lichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat hei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzan-
zeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeiniriichtigt wurde. Liisst der Verlag eine ihm hierfiir gestellie
angemessene Nachfrist versireichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgiingigmachung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlos-
sen. Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschriinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
dens und auf dos fir die betreffende Anzeige oder Beilage zv
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlds-
sigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schiden we-
gen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.
Im kaufminnischen Geschiiftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fir grobe Fahrldssigkeit von Erfillungsgehil-
fen; in den ibrigen Fiillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschriinkt. Reklamationen miissen — aufBer bei nicht offensicht-
lichen Miingeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist schriftlich mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GrBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige iibliche, tatsiichliche Abdruckhghe der
Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung soforf, méglichst aber vierzehn Tage nach Verffentli-

chung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine an-
dere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste ge-
wihrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
2ug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages his zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfihigkeit des Aufiraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Befrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungshetriige ab-
hiingig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit Rechnung einen Anzeigenbeleg. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle ei-
ne rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellier Druckstécke, Matern
und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder
v vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung her-
geleitet werden, wenn im Gesamidurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preiliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittlich verkaufte Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflo-
genminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren

10 v.H., bei einer Auflage iiber 500 000 Exemplaren 5 v.H. be-
triigt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen etwaige Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufirag-
geber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis ge-
geben hat, duss dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriickireten konnte.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages.

Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geliend gemacht werden, be-
stimmt sich der Gerichisstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers im Zeitpunki der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungshereich des Geseizes
verlegt, ist als Gerichisstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusiitzliche Geschiiftshedingungen des Verlages

1. Die vorstehenden und nachfolgenden Geschiifishedingungen
gelten fiir den gesamten Geschiiftsverkehr mit dem jeweiligen
Auftraggeber, auch wenn sie bei spiiteren Auftragshestitigungen
oder Vertragsschliissen nicht mehr gesondert erwihni werden.
Sie gelten auch dann, wenn der Aufiraggeber bei der Annahme
der Bestellung, bei Auftragshestiitigung oder anderweitig auf ei-
gene Geschifishedingungen verweist, es sei denn, diesen wurde
ausdriicklich schriftlich zugestimmt.

2. Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen des
Werbungtreibenden hinausgehende Neben- oder Zusatzleistun-
gen oder veriragliche Zusicherungen oder ein Riickiritisrecht
werden nur dann Vertragshestandteil, wenn dies ausdriicklich
vorher vereinbart und durch den Verlag mit der Aufiragsbestiiti-
gung oder in sonsfiger vergleichbarer Weise im Rahmen des Ver-
tragsschlusses bestitigt wurde.

3. Ein Ausschluss von Mitwerbern fiir eine bestimmte Ausgabe
oder auf der gleichen Seite kann nicht gewihrt werden.

4. Anzeigen fiir Arzneimittel miissen dem Heilmittelwerhegesetz
entsprechen. Der Auftraggeber stellt den Verlag von etwaigen
Anspriichen Dritter frei.

5. Ubertragungen von Rechten und Pflichten des Auftraggebers
aus dem mit uns geschlossenen Vertrag bedirfen zu ihrer Wirk-
samkeit unserer schriftlichen Zustimmung.

6. Ist der Auftraggeber Kaufmann, eine juristische Person des
dffentlichen Rechts oder ein 6ffentlich-rechtliches Sondervermé-
gen, ist die Zuriickhaltung von Zahlungen oder die Aufrechnung
mit solchen Anspriichen nicht statthaft, es sei denn, die Gegenan-
spriiche des Auftraggebers sind nach Grund und Hghe von dem
Verlag schriftlich anerkannt oder rechiskriiftig festgestellt.

Media-Informationen giiltig ab 01.10.2010



